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ANEXO No. 1
ANALISIS DEL SECTOR

En cumplimiento con lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto 1082 de 2015, donde se
estipula que es deber de las Entidades Estatales realizar durante la etapa de planeacidn el andlisis
necesario para conocer el sector relativo al objeto del Proceso de Contratacién desde la perspectiva
legal, comercial, financiera, organizacional, técnica y de andlisis de riesgo, el Despacho del SENA
Regional Magdalena, realizd el analisis del sector, teniendo en cuenta ademas lo dispuesto en el
Numeral 1.2. de la Guia para la Elaboracién de Estudios del Sector de Colombia Compra Eficiente, el
cual senala:

“la entidad estatal al analizar la demanda estd en condiciones de

reconocer su necesidad y de identificar los bienes, obras o servicios que la

satisfacen. Una vez realizado este andlisis, sera posible entender el

comportamiento del mercado de oferta y las opciones de suministro para

la necesidad planteada, lo cual puede desarrollarse siguiendo los

pardmetros del analisis de la oferta.

El estudio del sector esta alineado con el andlisis de la oferta, por lo que
acoge los conceptos y herramientas contenidas en el mismo para
presentarlos y socializarlos en los documentos del proceso. Por tanto, en
la medida que se desarrolle el proceso de analisis de la oferta se obtendran
los insumos que se reflejan en el estudio del sector. De igual forma, en
este analisis, la entidad presenta el contexto del mercado para definir los
requisitos habilitantes aplicables al proceso, establecer la forma de
evaluar las ofertas e identificar algunos riesgos.”

De conformidad con lo anterior y atendiendo la modalidad de contratacién, a continuacidn, se
detalla el analisis del sector:
1. OBIJETO:

Contratar los servicios logisticos para la realizacion de la Feria de Emprendimiento.

1.1 CLASIFICACION

Los servicios que la entidad pretende adquirir se encuentran identificados en el clasificador de
bienes y servicios en los cddigos descritos a continuacion, el cual se puede verificar en
https://www.colombiacompra.gov.co/clasificador-de-bienes-y-Servicios

UNSPSC — Decreto 1082 de 2015 (o norma vigente)
ITEM GRUPO coDIGO DENOMINACION
(Clase o producto)
1 80140000 80141900 Exhibiciones y ferias
comerciales
2 80140000 80141607 Gestidn de eventos

2. ASPECTOS GENERALES

El mercado de servicios logisticos en Colombia se encuentra en un proceso de consolidacion y
modernizacion, con una fuerte orientacién hacia la eficiencia operativa, la sostenibilidad ambiental
y la transformacién digital. Este sector juega un papel fundamental en la competitividad econdmica
del pais, facilitando el comercio nacional e internacional, y esta directamente influenciado por la
infraestructura, la tecnologia, la normativa y la demanda del consumidor.
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La logistica tiene como objetivo principal a través de los recursos humanos y financieros, destinar
los bienes y servicios adecuados, en el momento exacto, lugar idéneo, y en las condiciones
deseadas, de manera tal que genere una mayor rentabilidad, es decir, mejor servicio, costo y
calidad. En la logistica de eventos hay 6 etapas clave para tener en cuenta siempre:

1. Planificacidny produccidn de todas las acciones y gestiones que se implementaran a lo largo
del proyecto, y a la preparacion del equipo material y humano necesarios, para el logro de
un correcto desarrollo y concrecion del evento.

2. Montaje y disposicién del equipamiento y materiales que se utilizaran, y del grupo humano
que estard trabajando durante el evento. Implementacion de tecnologia para Ia
comunicacion de asistentes e invitados.

3. Ejecucién del evento en si, con participantes y publico, compartiendo las distintas
actividades planificadas, buscando respetar los tiempos estipulados en cada rutina; inicio,
actividades, cierre, etc., y viendo como cubrir y solucionar las distintas dificultades que
puedan presentarse.

4. Desmontaje del equipo, para retiro de materiales y elementos ya utilizados, luego de
realizado el evento. Revision final para entrega del equipamiento y de las instalaciones, en
las mismas condiciones en las que fueron recibidas.

5. Evaluacion de resultados, estableciendo el grado de cumplimiento de los objetivos
planteados, y lo eficiente del evento, midiendo también su rentabilidad.

6. Post evento recopilando la informacidn de toda la operacion realizada antes, durante, y
después del evento, para su evaluacién. Se incluyen documentos graficos e impresos,
fotografia, etc. También la evaluacion de los participantes es relevante, por lo que en
ocasiones se puede incluir encuestas.

Actualmente, a pesar de los avances, el sector enfrenta desafios como la escasez de mano de obra
calificada, amenazas a la ciberseguridad y la volatilidad de los precios del combustible. Sin embargo,
estos obstdculos también representan oportunidades para innovar y desarrollar soluciones que
fortalezcan la resiliencia y competitividad del sector.

2.1 SECTOR PERTENECIENTE AL OBJETO CONTRACTUAL".

La actividad econdmica esta dividida en sectores econédmicos. Cada sector se refiere a una parte de
la actividad econdmica cuyos elementos tienen caracteristicas comunes, guardan una unidad y se
diferencian de otras agrupaciones. Su divisidn se realiza de acuerdo con los procesos de produccién
que ocurren al interior de cada uno de ellos. La economia clasica establece que son tres los grandes
sectores de la economia: sector primario o sector agropecuario, sector secundario o sector
Industrial, sector terciario o sector de servicios.

SECTOR ECONOMICO
Sector terciario o de servicios
Sector de servicios

El sector analizado en el presente estudio se ubica dentro del sector terciario o de servicios el cual
incluye todas aquellas actividades que no producen una mercancia en si, pero que su existencia es
necesaria para el correcto desarrollo y funcionamiento de la economia, pues se enfoca en la
distribucidn y el consumo de mercancia, en la prestacidn de servicios personales tales como
servicios publicos, salud, educacién, entre otros.

El SENA ha determinado que prestar los servicios logisticos para la realizacion de la feria de
emprendimiento del Centro de Desarrollo Empresarial del SENA Regional Magdalena en la presente
vigencia, pertenece al sector terciario de la economia y generan encadenamientos en su cadena
productiva; dentro del Sector de Terciario (servicios), siendo los servicios de logistica para eventos,
consistente en la adquisicion de productos ya en el ultimo paso de la cadena de produccién
(productos comercializados) al por mayor, y el uso de estos en eventos organizados por personal
con conocimientos de logistica, por esto se considera un Servicio.

! https://economipedia.com/definiciones/sector-terciario-servicios.html
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El sector servicios incluye toda actividad que produce un beneficio intangible, que no se puede
almacenar, de corta duracion y de la que no se puede adquirir propiedad. También se puede decir
que al sector servicios corresponden todas las actividades que no forman parte de la agricultura y
de la industria.

Es decir, en el sector servicios se comercializan bienes inmateriales, donde se compran y venden
experiencias.

Ahora bien, el sector servicios es uno de los rubros mds importantes de la composicién del PIB,
especialmente, cuando nos referimos a las economias de paises desarrollados, pero también en las
economias en desarrollo. En los ultimos afos este sector ha ido creciendo debido al proceso de
especializacion. Por esa razdén, se puede decir que es una actividad muy importante en todos los
ambitos de las tareas humanas.

Sobre todo, el sector servicios ha crecido por los procesos de automatizacién, la mundializaciéon e
integracién de la economia, el aumento de la poblacién y de los ingresos.

Cabe sefialar que a este sector también se le denomina terciario (los sectores primario y secundario
se dedican a la produccidn de bienes materiales).

Caracteristicas de los servicios
Las actividades que corresponden al sector servicios tienen las siguientes caracteristicas:

e Sonintangibles
En primer lugar, la intangibilidad implica que los servicios no pueden ser percibidos por los sentidos.
Por esarazén, no se pueden ver, tocar, oler o probar. Asi, no se da una transferencia de bienes, pero
el comprador si recibe un beneficio.

Sin duda, esta caracteristica es bdsica o prioritaria para concebir algo como un servicio. Por ejemplo,
cuando una persona compra servicios de telecomunicaciones, el beneficio que recibe es obtener
sefial para poderse comunicar.

e Son heterogéneos
En segundo lugar, la heterogeneidad se refiere a que los servicios no pueden ofrecerse en forma
estandarizada. Al recibir un servicio, el beneficio recibido es unico y diferente. Esto se produce
porque los servicios los puede incluso ofrecer una misma empresa, pero los brinda una persona
diferente.

Para poder ejemplificar, podemos mencionar el caso de una persona que asiste frecuentemente a
un saldn de belleza a realizarse un corte de cabello. El resultado final de cada corte dependera de la
persona que atienda al solicitante del servicio.

e Son inseparables
En tercer lugar, la inseparabilidad de los servicios se refiere a que es imposible separar el servicio de
la persona que lo proporciona. Se podria decir que tanto la produccidon como el consumo del servicio
se dan de forma simultanea. El servicio se proporciona con la presencia del cliente.

e Son perecederos
En cuarto lugar, los servicios son perecederos dado que no se pueden embodegar o almacenar,
puesto que la produccidn y consumo son simultaneos. En otras palabras, un servicio solo sirve si se
consume en el momento que se estan produciendo.

Por ejemplo, un médico que realiza una operacidon no puede operar ni antes, ni después; sino
Unicamente cuando sea necesario o requerido.

Similarmente, para ilustrar esta caracteristica, pensemos en los servicios dentales. Un dentista no
puede ofrecer sus servicios si el cliente no se encuentra presente.

¢ No se adquieren en propiedad
Finalmente, cuando se compra un servicio, lo que se adquiere es el derecho a recibir un beneficio o
una prestacién. Pero nunca se puede adquirir la propiedad de ese beneficio. El goce del beneficio
solo tiene duracidon mientras se estd dando la prestacién del servicio. Por tanto, el cliente solo se
gueda con la experiencia que vivid.
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En efecto, seria el caso de una persona que va al cine, y al final de la funcién solo queda la
satisfaccion del beneficio recibido.

3. ASPECTO ECONOMICO

Segun el DANE, en abril de 2026 la variacion mensual del IPC fue 0,78%, la variacion afio corrido fue
3,87% y la anual 5,68%; y la variacién anual del IPC fue 5,68%, es decir, 0,52 puntos porcentuales
mayor que la reportada en el mismo periodo del afio anterior, cuando fue de 5,16%>.

El comportamiento mensual del IPC total en abril de 2026 (0,78%) se explicd principalmente por la
variacion mensual de las divisiones Alimentos y bebidas no alcohdlicas y Alojamiento, agua,
electricidad, gas y otros combustibles. Las mayores variaciones se presentaron en las divisiones
Alimentos y bebidas no alcohdlicas (1,51%) y Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar (1,06%).

Tres divisiones se ubicaron por encima del promedio nacional (0,78%): Alimentos y bebidas no
alcohdlicas (1,51%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria del hogar
(1,06%) y por ultimo, Transporte (0,81%). Por debajo se ubicaron: Alojamiento, agua, electricidad,
gas y otros combustibles (0,70%), Salud (0,70%), Bienes y servicios diversos (0,63%), Recreacion y
cultura (0,58%), Bebidas alcohdlicas y tabaco (0,54%), Prendas de vestir y calzado (0,45%),
Restaurantes y hoteles (0,34%), Educacion (0,07%) y por ultimo, Informacion y comunicacion (-
0,05%)3.

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucion mensual
Seguin divisiones de gasto
Abril 2025 - 2026

2025 2026
Divisiones de Gasto Peso (%) Variacién (%) Q”':::m:;:“’s Variacion (%) c“";;"c‘:xa::m
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 15,05 1,10 0,21 1,51 029
mﬁbs‘ articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del 419 053 002 1.08 0.04
Transporte 12,93 0,49 0,07 0,81 01
TOTAL 100,00 066 0.66 0,78 0.78
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 074 0,23 0,70 022
Salud 1,71 0,38 0,01 0,70 0,01
Bienes y servicios diversos 5,36 0,61 0,03 0,63 0,03
Recreacion y cultura 379 045 0,01 0,58 0,02
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1,70 038 0,01 054 0,01
Prendas de vestir y calzado 3,98 0,40 0,01 0,45 0,01
Restaurantes y hoteles 943 0863 0,07 0,34 0,04
Educacién 441 0,03 0.00 0.07 0,00
Informacién y comunicacion 433 -0,19 0,00 -0,05 0,00

Fuente: DANE, IPC
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

En lo corrido del afio, (enero - abril), cinco divisiones de bienes y servicios se ubicaron por encima
del promedio nacional (3,87%): Educacién (5,89%), Alimentos y bebidas no alcohdélicas (5,87%),
Restaurantes y hoteles (5,62%), Muebles, articulos para el hogar y para la conservacién ordinaria
del hogar (4,77%) y por ultimo, Salud (3,97%). El resto de las divisiones se ubicaron por debajo del
promedio: Transporte (3,85%), Bienes y servicios diversos (3,44%), Bebidas alcohdlicas y tabaco
(3,12%), Informaciéon y comunicacion (2,98%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles (2,25%), Recreacién y cultura (2,06%) y por ultimo, Prendas de vestir y calzado
(1,52%).

2 https://www.dane.gov.co/index.php/estadisticas-por-tema/precios-y-costos/indice-de-precios-al-
consumidor-ipc/ipc-informacion-tecnica
3 https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/abr2026/bol-IPC-abr2026.pdf
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Cuadro 3. IPC Variacion y contribucién afio corrido
Segun divisiones de gasto
Abril 2025 - 2026

2025 2026
Dwisiones de Gasto Peso (%) Variacion (%) Contribucién Punios Variacion (%) Contribucion Puntos
Porcentuales Porcentuales
Educacién 44 568 023 589 0,24
Alimentos y bebidas no alcohblicas 15,05 425 0,79 587 1,10
Restaurantes y hoteles 943 398 044 562 064
wmrms para el hogar y para la conservacion ordinaria del a1 - 008 . 019
Salud in 3,00 0,05 397 0,07
TOTAL 100,00 330 330 387 387
Transporte 1293 425 057 385 0,52
Bienes y servicios diversos 53% 23 0,12 34 018
Bebidas alcohdiicas y tabaco 1,70 259 004 312 0,05
hformacitn y comunicacion 433 -0,61 0,02 298 0,08
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros combustibles 33,12 288 0,90 225 070
Recreacion y cultura 379 139 0,04 2,06 0,08
Prendas de vestr y calzado 398 097 0,03 152 0,05

Fuente: DANE, IPC.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

En abril de 2026, la variacion mensual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (0,80%), Vulnerables
(0,81%), Clase media (0,76%), Ingresos altos (0,80%) y por ultimo, Total nivel de ingresos (0,78%)*.

En lo corrido del afio, la variacidn del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (3,81%), Vulnerables
(3,92%), Clase media (3,86%), Ingresos altos (3,87%) y por ultimo, Total nivel de ingresos (3,87%).

La variacién anual del IPC por nivel de ingresos fue: Pobres (5,58%), Vulnerables (5,63%), Clase
media (5,71%), Ingresos altos (5,66%) y por ultimo, Total nivel de ingresos (5,68%).

4.1 Comportamiento de la variacion mensual, afio corrido y anual del IPC
segun niveles de ingreso por criterio absoluto

Cuadro 7. IPC segun niveles de ingreso por criterio absoluto
Total IPC
Abril 2025 - 2026

Variacién (%)
Mensual Afio Corrido Anual
2025 2026 2025 2026 2025 2026
Pobres 0,67 0,80 321 3,81 517 5,58
Vulnerables 0,68 0,81 3,28 3,92 5,06 5,63
Clase media 0,64 0,76 3,28 3,86 513 571
Ingresos altos 0,7 0,80 3,38 3,87 5,30 5,66
Total nivel de ingresos 0,66 0,78 3,30 3,87 5,16 5,68

Fuente: DANE, IPC.

* Se entiende por criterio absoluto el aplicado al caracterizar los hogares de acuerdo con un nivel de ingresos preestablecido.
Nota: La diferencia en la suma de las variables obedece al sistema de aproximacion en el nivel de digitos trabajados en el
indice.

4. ESTUDIO DE LA OFERTA

En economia, la oferta es la cantidad de bienes y servicios que los oferentes estan dispuestos a
poner a la venta en el mercado a unos precios concretos., la oferta es la cantidad de bienes y
servicios que diversas organizaciones, instituciones, personas o empresas estan dispuestas a poner
alaventa, es decir, en el mercado, en un lugar determinado (un pueblo, una regién, un continente...)
y a un precio dado, bien por el interés del oferente o por la determinacién pura de la economia.

Los precios no tienen por qué ser iguales para cada tipo de productos e incluso en un mismo
producto, dos oferentes diferentes pueden decidir poner un precio diferente. Con la diversificacion
y tecnificacidon de la economia, el concepto de oferta ha ido en evolucidén constante a lo largo de
tiempo. Desde una Unica unidad de venta (por ejemplo, la oferta de pan en la Edad Media era Unica
y a un precio fijo), hasta contar con verdaderas discriminaciones de precios, en funcién de calidad,
la cantidad, el lugar donde se ofrezca e incluso al mercado objetivo al que vaya destinado.

4 https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/abr2026/bol-IPC-abr2026.pdf
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En cualquier sistema econémico, ya sea de economia planificada o libre mercado, la oferta juega un
papel fundamental en la determinacion del precio, ya que es la interaccion de esta con la demanda
en ese momento la que podra trasladar al precio la cuantificacion y valoracién de los productos y
servicios a las necesidades de los demandantes. Por otra parte, en ocasiones la oferta no viene dada
por acciones del mercado, sino que viene impuesta por alguna institucién (Estado, Administracién,
Organizacion...) para poder suplir unas necesidades.

En este orden de ideas, existe en el mercado local, regional y nacional pluralidad de personas
naturales y juridicas que ofrecen servicios relacionados con la organizacion, operacion y logistica de
eventos y que cuentan con capacidad para satisfacer las necesidades del SENA, de conformidad con
las especificaciones técnicas establecidas por la Entidad.

Verificados los Datos de las Compras Publicas en la pagina de Colombia Compra Eficiente a partir de
la Herramienta de Analisis de Oferta® en la cual, a partir de filtrar por Categoria del objeto a
contratar, Fecha, Valor, departamento, se obtiene la informacidon sobre el listado de proveedores
que, en la vigencia seleccionada, contrataron con entidades publicas en el departamento filtrado. El
resultado arroja valor de la contratacidén anual, la comparacidén de la contratacidon con vigencias
anteriores, nimero total de contratos, proveedores contratados y en qué proporcién en cuanto a
numero de contrato y valor contratado y las entidades publicas con las cuales contrataron.

o ANALISIS DE LA OFERTA

Agencia Nacional
de Contratacién Publica -
Colombia Compra Eficiente
— Valor Total .
Gasto Mensual $2.643.392.775 Gasto Anual FILTROS:
$6 mil M (En blanco)En blanco$s,99 m 33 mil 387,08 m8919,26 mil Seleccione el afo:

i h o - EEEE
Seleccione la Fecha
$4 mil M Focha_firma
$0.4 mil M
01/01/2020  22/04/2026
o i O @)
Seleccione una categoria:
0 mil M : %
\e y ¥ ¥ 018 2019 2020 2021 20 024 2025 2026 801 c ale

Ao

Valor Total

Aflo 92023 ©2024 ®2025 ® 2026 Fuente @SECOP_| @SECOF

Contratos Total
31

Canti de contratos - Anual
(En blanc

) 6 8 12 10
1
* Q¥ 8 018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Valor Contratacién Numero de Proveedores Nuamero de Contratos

$2,64 mil M 17 31

Cantidad de contratos - Mensual

|

.
Cantidad de contratos

[ Plataforma:
nNompIe e Froveeaor

Valor Total Estimado por Proveedor

snar tod: |

Valor contratado:

Valor Total Estim.
Nimero de Contra.

$0 $60.053.576.597

Modalidad de seleccion

Prov_nombre

Valor Total Estimado por Proveedor

Proveedor
Proveedor

5> https://www.colombiacompra.gov.co/analisis-de-datos-de-compra-publica/modelo-de-abastecimiento-
estrategico
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Cantidad de Contratos con proveedores Valor de Contratos con proveedores Valor Total Estimado por Modalidad de Seleccion
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(=]
©
®
E
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% Especial
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° 0 £
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) i}
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]
- = CESAR - ALCALDIA MUNICIPIO
MAGDALENA - AGUAS DEL MAGDALENA S A, ES F
MAGDALENA - ALCALDIA MUNICIPIO DE CERRO SA
Nombre de Entidad (plataforma)
! nar todo
ALC MUNICIPIO DE SITIONUEV
BOLIVAR Al LDIA MUNICIPY E ZAMBRANO
. CESAR ALCALL NICIPIO RIGUANA
g
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Comportamiento contratacién por bienes y servicios de UNSPSC

2024 2025 2026
Clasificador de Bienes y Servicios - Familia Valor Participacion Contratos Valor Participacion Contratos Valor Participacion Contratos Valor Participaciéon
8014 - Comercializacion y distribucion $377.962060  14,30% 10 $919.263.807  34,78% 1 $17.450904  0,66% 31 $2.643.302.775  100,00%
Total $377.982.060  14,30% 10 $919.263.897  34,78% 1 $17.450.904  0,66% 31 $2.643.302.775  100,00%

El modelo de abastecimiento estratégico en su herramienta analisis de la oferta nos muestra como
desde el afio 2023 hasta el mes de abril de 2026, en el departamento del Magdalena existen 17
proveedores quienes han suscrito un total de 31 contratos superando los $2.643.392.775 los cuales
ofertan los bienes y servicios.

5. ANALISIS DE LA DEMANDA

El Andlisis de la demanda tiene como referencia el comportamiento de los procesos contractuales
desarrollados en vigencias anteriores por la entidad para contratar los bienes objeto del presente
estudio, este andlisis se realiza desde la herramienta interactiva de visualizacidn de la plataforma de
Colombia Compra Eficiente denominada Herramienta de Analisis de Demanda, en la cual a partir de
filtrar los datos correspondientes a Entidad, Categoria del objeto a contratar, Fecha, Valor, se
obtiene la informacién sobre el valor de la contratacidn, la comparacién de la contratacién con
vigencias anteriores, niUmero total de contratos, proveedores contratados y en qué proporcién en
cuanto a nimero de contrato y valor contratado®.

hd ANALISIS DE LA DEMANDA

Agencia Nacional
de Contratacién Publica

Colombia Compra Eficiente — 4 Reiniciar
— Valor Total FILTROS:
Gasto Mensual $2.705.626.199 Gasto Anual Mt |
$08 mil M $20miM s271m Seleccione el ano:

mi. 33,80 mi. 53,88 .. $3.88 mi.§3,88 i MB2.71 m.

' it = ----
159 mil M

Seleccione la Fecha
$04 mil M
‘ . /\&
. ¢ :
Afo

Ao @2023 82024 @20, Fuente @SECOF

Contratos Total
Cantidad de contratos - Mensual Cantidad de contratos - Anual
0 6 o o

Fecha_firma

01/01/2020  12/05/2026

O O

Valor Total

5071 mil M
$0.5 mil M yguiroodle b Departamento de Entidad
l l st )

Nombre de Entidad (agregado)

Plataforma:

) 5 [ o %
% SECOP 1l

I I Nombre de Entidad (plataforma)

) Ingrese ol nc 1o sin ide

6 https://www.colombiacompra.gov.co/analisis-de-datos-de-compra-publica/modelo-de-abastecimiento-
estrategico

Cantidad de contratos
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Valor

Clasificador de Bienes y Servici

8014 - Comercializacion y distribucion

SENA

N

Valor Total Estimado por Familia

2 Familia
Comportamiento contratacién por bienes y servicios de UNSPSC

ipacién Contratos

27 $1.592.719.994 58,87%

Fuente @SECOP

2024
Valor

15 $513.840.895 18,99%

Participacion Contratos

- Valor contratado:

H

% $1.890.000 $676.795.788

g

S

O O
Modalidad de seleccion
Compestiva Ensenacin

Valor

16 $558.945.310 20,66%

Participacién Contratos

Valor

Total 27 $1.592.719.994  58,87% 15 $513.840.895  18,99% 16 $558.945.310  20,66% 1 $40.120000 1
Nombre de Proveedor Valor Total Estimado para el | | Nimero de Contratos del | | Origen del Proveedor
Proveedor Proveedor 'roveedor
1 No identi
. : o identificado
seleccionado $2, 71 mil M 59

no Magico SAS

Proveedores

Valor Total Estimado por Origen de Proveedores

= Nivel |

Origen de Pr
®valor @
§3.mil M

Valor

Cantratas
Valor Total Estimado

Origen

Departamento estandar

Proveedores

$0.5 mil M
Valor Total Estimado

Valor Total Esti

Niumero de Contratos por Proveedores

GRUPO EMPRESARIAL

Numero de Contratos

Origen de Proveedores

do por Modalidad de Seleccio

§1.7 mil M

Modalidad general

Departamento estandar
® Atlintic

Modalidad de Seleccion
@Contratacién directa
®Minima cusntia

Una vez realizada la consulta en el Modelo de Abastecimiento Estratégico de Colombia compra
Eficiente, en la Herramienta de Analisis de la Demanda, se evidencia que las distintas regionales del
Servicio Nacional de Aprendizaje durante las vigencias 2023, 2024, 2025 y lo corrido del 2026, han
suscrito un total de 59 contratos que ascienden a la suma de $2.705.626.199.

Igualmente, es posible evidenciar, que la mayor cantidad de proveedores que han participado
tomando el valor total estimado por origen de proveedores encontramos se encuentran los
departamentos de Huila, La Guajira, Magdalena, Sucre, Cordoba, Atlantico entre otros;
adicionalmente, al analizar exclusivamente el origen de proveedores, evidenciamos que también se
encuentran proveedores en el Atlantico, Sucre, Magdalena, lo que permite concluir que la costa
caribe colombiana tiene proveedores que pueden brindar el servicio requerido en el presente

proceso.
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Que el dia 25 de junio de la presente anualidad (2026), Para elaborar el estudio de mercado del
presente proceso, se procedié con la publicacién de la solicitud de informacién a Proveedores de
conformidad con lo sefialado en el numeral 4.2.3 del manual de contratacién del SENA y la Circular
No. 133 de 2013 de la siguiente manera:

6. ESTUDIO DE MERCADO

Publicacion en SECOP Il de la solicitud de precotizaciones No. SIP-MGN-0034-2026:

https://community.secop.gov.co/Public/Tendering/ContractNoticePhases/View?PPI=CO1.PPI1.48304345
&isFromPublicArea=True&isModal=False

En consecuencia, se recibieron tres cotizaciones a través de la plataforma transaccional del SECOP
I, de lo cual se concluye que existe pluralidad de oferentes en el mercado con capacidad de prestar
el servicio requerido. El comportamiento del mercado muestra condiciones estables y comparables,
lo que permite estructurar un proceso competitivo.

LINEA DE TIEMPO
Fecha de publicacion de concursa. Plazo para salicitar aclaraciones Presentacion de ofertas
|
?) OBSERVACIONES AL PLIEGO DE
LISTA DE OFERTAS Opciones v CONDICIONES e
Referencia de oferta Entidad Presentada Oferta
Cotizacion SIP-MGN-0034-2026 SERVIDCO SAS 3/07/2026 4:17 PM 15.110620
COTIZACION FERIA SENA ESCALERA SOCIEDAD POR ACCIONES SIMPLIFICADA 2/07/2026 1:29 PM 12.347 440 Sl Crear
COTIZACION FERIA DE EMPRENDIAENTO GRUPO EMPRESARIAL GAVA SAS 210712026 12:55 PM 13.720.700 COTIZACION FERIA

ESCALERA 2/07/2026 3:34 PM

Con sustento en las pre-cotizaciones radicadas en SECOP IlI, se procedié a realizar el siguiente
Anilisis de precios:

ANALISIS DE PRECIOS
Objeto: Contratar los servicios logisticos para la de Ia feria de
UNIDAD DE ESCALERA SAS GAVASAS SERVIDCOD SAS PROMEDIO
TEM | BIEN 0 SERVICIO ESPECIFICACIONES TECNICAS CANTIDAD
WMEDIDA VALOR VA VALOR TOTAL VALOR VA VALOR TOTAL VALOR VA VALOR TOTAL VALOR VALOR TOTAL
UNITARID UNITARIO uNITARID UNITARID
1 Alquier UNIDAD 5 $ 320000 § 60.800 | § 1.804.000 | $ 300.000 | § 57.000 | § 1.785.000 | § 350.000 | § 66.500 | $ 2.082.500 | § 323333 § 1.923.833
2 Alquier | unioap 6 $ 55000 10450 [ § 302700 $ 50,000 § 2500 | § 357.000| § 55.000( § 10450 | $ 302700 § 53333| § 380.800
3 Alquier UNIDAD 6 s 8000| § 1520 § 57120 | § 10.000 | § 1.900| § 71.400| § 12000 § 2280 § 85.680 | § 10.000| § 71.400
4 Alquier UNIDAD 6 s 12000 § 2280 § B5680 | § 16.000 | § 3040 8 114.240| § 16.000 | § 3040 § 114240 | § 14867 § 104.720
5 Alquier UNIDAD 40 $ 4500| § 855| § 214.200 | § 5.500| § 1.045| § 261.800| § 5.000| § 950 | $ 238.000 | § 5000 $ 238.000
6 Alquier UNIDAD 10 s 550000 | § 104500 | § 6545.000 | § 500.000 | § 95.000 | § 5.950.000( § 625.000 | § 118750 | § 7437500 | § 558333 | § 6.644.167
7 | Comorde matoreal UNIDAD 2 $ 19000008 361000|§  4522000(§ 1600000 § 304000 §  3808000| $  2000000(§ 30000 4760000( § 1833333 5 4363.333
ESCALERA SAS $ 13.720.700 s 12.347.440 s 15.110.620 PROMEDIO s 13.726.253
) del ftem, enlug i i p——
Observacion: " bal e
PROMEDIO
Blaboro: - Cargo: almgesion. 4 SUBTOTAL |§ 11534667
WA s 2191887
TOTAL | s 13726258

Y como resultado, se obtuvo que el valor promedio de los servicios logisticos que la entidad requiere
para la realizacién de la feria de emprendimiento es la suma de TRECE MILLONES SETECIENTOS
VEINTISEIS MIL DOSCIENTOS CINCUENTA Y TRES PESOS ($13.726.253) M/CTE, incluido el Impuesto
al Valor Agregado (IVA) cuando a ello hubiere lugar, y demas impuestos, tasas, contribuciones de
caracter Nacional y/o Municipal de caracter legal, costos directos e indirectos.

Correran por cuenta del contratista todos los gastos, impuestos, tasas y contribuciones Nacionales,
Departamentales y Distritales, derivados de la celebracién, ejecucioén y liquidacién del contrato que

se derive del presente proceso, asi como el valor de la prima de las garantias y sus modificaciones.

El presupuesto se encuentra identificado en el catalogo de gasto asi:

Nro. de Fecha de ..
Fecha de Posicion
CDP o CDP o e . . Valor en
) i ) i vencimiento Dependencia Catalogo Fuente Valor en Letras )
Vigencia Vigencia Numeros
del CDP de Gasto
Futura Futura
3326 12-01-2026 31-12-2026 101039 C-3602- Trece millones
Despacho 1300-14- setecientos
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Nro. de Fecha de L,
Fecha de Posicion
CDP o CDP o L. X . Valor en
) ) ) ) vencimiento Dependencia Catalogo Fuente Valor en Letras .
Vigencia Vigencia Numeros
del CDP de Gasto
Futura Futura
Regional - 20305C- Nacién | treinta y ocho mil $13.738.500
Emprendimiento| 3602013- quinientos pesos
02

De acuerdo con lo anterior, teniendo en cuenta el promedio de las cotizaciones recibidas y el recurso
disponible por parte de la Entidad para llevar a cabo el proceso de seleccidn, se determina como
presupuesto para el presente proceso la suma de TRECE MILLONES SETECIENTOS VEINTISEIS MIL
DOSCIENTOS CINCUENTA Y TRES PESOS ($13.726.253) M/CTE.

Al tratarse de un contrato de Logistica para eventos, se contratan cantidades y servicios especificos.

Los precios de las propuestas seran invariables durante el término del estudio, tramite,
perfeccionamiento y legalizacién del contrato., cada item debe estar totalmente discriminado.

7. ASPECTO TECNICOS

iTEM

cODIGO
UNSPSC

NOMBRE

DESCRIPCION DETALLADA

UNIDAD DE
MEDIDA

CANTIDAD

80141900

Alquiler

Carpas completas blancas
de 4*4 mtrs, con
instalacion

5 Unidad

80141900

Alquiler

Mesas plasticas plegables
de banquete de 1,5 mtrs
*60 cm con 10
extensiones de 7 metros
minimo, armadas y puesta
en sitio

6 Unidad

80141900

Alquiler

Manteles blancos a la
medida de la mesa de 1,5
mtr * 60 cm

6 Unidad

80141900

Alquiler

Sobre manteles verdes

institucional SENA para

mesa plastica mediana
plegable

6 Unidad

80141900

Alquiler

Sillas plasticas blancas sin
brazos

40 Unidad

80141900

Alquiler

Stand comerciales de 2x2
mtrs con letrero en la
parte superior con el

nombre de cada unidad
productiva, y logo inferior
de 45 cm con mini bodega
instalada en sitio para 1
dia

10 Unidad

80141607

Compra de material
publicitario

Pendén principal del
evento con estructura que
soporte el aviso. Con
dimension de 2*2 mtrs

2 Unidad

Direccién Regional Magdalena
Direccion Avenida del Rio No. 15-97, Ciudad Santa Marta
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cODIGO
UNSPSC

iTEM

NOMBRE DESCRIPCION DETALLADA | CANTIDAD

con forma de arco (el
disefio sera el entregado
por la supervisora de la
entidad) armado e
instalado en sitio.

8. ASPECTOS LEGALES:

En cumplimiento con lo establecido en el articulo 2.2.1.1.1.6.1. del Decreto 1082 de 2015, se
establece que el objeto del presente proceso de contratacidn es licito, no contraviene normas de
caracter publico, el mismo existe en el comercio nacional y se encuentran determinado en su

género.

La normativa vigente aplicable al objeto del proceso de contratacién es la Ley 80 de 1993, Ley 1150
de 2007, decreto 1082 de 2015 y demas decretos reglamentarios que la regulen y las siguientes

normas:

Decreto 614 de 1984

Por la cual se determina las bases para la organizacién y administracion de
Salud Ocupacional en el pais

Ley 9 de 1979

Por la cual se dictan medidas sanitarias

Decreto 4107 de 2011

Por la cual se determina los objetivos y la estructura del ministerio de Salud
y Proteccidén Social y se integra el sector administrativo de Salud y
Proteccion Social

Resolucion 1016 de

1989

Ministerio de Trabajo y Seguridad Social y Seguridad Social, determina que
los empleadores estan obligados a organizar y garantizar el funcionamiento
de los programas de Salud Ocupacional al interior de sus entidades.
Pardgrafo de su articulo 4, articulo 10, numeral 11

Ley 1562 de 2012

Por la cual se modifica el sistema de riesgos laborales y se dictan otras
disposiciones en materia de salud ocupacional

Resolucion 01683 de
2012

Por la cual se crean y reorganizan grupos de trabajo adscritos a la Secretaria
General del Servicio Nacional de Aprendizaje — SENA y se dictan otras
disposiciones

Decreto 1072 de 2015

Sistema de gestion en seguridad y salud en el trabajo

Resolucion 0312 de
2019

Estandares minimos de seguridad y salud en el trabajo

9. REQUISITOS AMBIENTALES Y/O SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO

Requisitos Ambientales

DESCRIPCION DEL CRITERIO ETAPA

UNIDAD DE
MEDIDA

Se seleccionaran proveedores que demuestren un compromiso
con la sostenibilidad y la gestién adecuada de residuos,
preferentemente aquellos que ofrezcan soluciones innovadoras
para la reduccién de residuos en eventos. Los proveedores
deberdn presentar evidencia de sus practicas sostenibles, tales
como certificaciones ambientales, politicas de reduccion de
residuos, y un plan de manejo de residuos especifico para cada
evento.

Precontractual

Disponer de sistemas de almacenamiento y recoleccion de
forma separada de los residuos que se generen durante el
evento.

Contractual

Direccion Regional Magdalena
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Se priorizara la adquisicion y uso de materiales y productos que
sean reciclables, biodegradables o reutilizables, y que
provengan de fuentes sostenibles 'y certificadas.
S . Contractual
Queda prohibida la compra y uso de materiales de un solo uso,
pldsticos no reciclables y cualquier insumo que no contribuya al
cumplimiento de la misidn institucional y a la minimizacién del
impacto ambiental.

Abstenerse de utilizar productos plasticos de un solo uso para la
disposicion y transporte de objetos y mercancias suministradas Contractual
a la entidad.

Presentar un plan de emergencias especifico del lugar donde se
realice el evento

Contractual

Garantizar la divulgacion y socializacién de rutas de evacuacion
y elementos para atencidn de emergencias a los asistentes del Contractual
lugar donde se desarrolla el evento.

Requisitos SST

DESCRIPCION DEL CRITERIO

Garantizar el cumplimiento del Decreto 3888 de 2007, cuando
se presten servicios para eventos de afluencia masiva de publico
debe garantizar su idoneidad, capacitacidon y experiencia. Para Contractual
ello, deben demostrar su disponibilidad de personal,
infraestructura, elementos y equipos adecuados

Presentar un plan de emergencias especifico del lugar donde se

. Contractual
realice el evento.

Garantizar la divulgacion y socializacién de rutas de evacuacion
y elementos para atencién de emergencias a los asistentes del Contractual
lugar donde se desarrolla el evento.

Afiliacidn vigente al sistema de seguridad social (ARL, salud y

. Contractual
pension).
Certificacion de pago de aportes parafiscales y seguridad social. Contractual
Entregar elementos de proteccidn personal (EPP). Contractual

10. LIMITACION A MIPYMES

De conformidad con lo prescrito en los articulos 2.2.1.2.4.2.2 a2 2.2.1.2.4.2.4 del Decreto 1082 de
2015, modificado por el articulo 5 del Decreto 1860 de 2021, se debe verificar:

e Que el monto del proceso de seleccién sea inferior a ciento veinticinco mil délares de los
Estados Unidos de América (US$125.000), liquidados con la tasa de cambio que para el
efecto determina cada dos afios el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

e Se hayan recibido solicitudes de por lo menos dos (2) MiPymes colombianas para limitar la
convocatoria a la participacién de MiPymes nacionales, departamentales y municipales.

Que, teniendo en cuenta que el presupuesto para el proceso de seleccion es de TRECE MILLONES
SETECIENTOS VEINTISEIS MIL DOSCIENTOS CINCUENTA Y TRES PESOS ($13.726.253) M/CTE, y que
verificados los Datos de las Compras Publicas en El Modelo de Abastecimiento Estratégico
desarrollado por la Agencia Nacional de Contratacién Publica - Colombia Compra Eficiente, a partir
de la Herramienta de Andlisis de Oferta en la cual, al filtrar por Categoria del objeto a contratar,
Fecha, Valor, se evidencia la existencia de pluralidad de proveedores en el mercado nacional con
capacidad para prestar los servicios requeridos por la Entidad, y a su vez, se constatd la existencia
de proveedores en el departamento del Magdalena y en otros departamentos del territorio nacional
con capacidad para prestar los servicios requeridos; por lo anterior, la presente convocatoria sera
susceptible de ser limitada a la participacidn de MiPymes nacionales y territoriales.
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En ese orden, en caso de que una MiPymes se encuentre interesada en solicitar la limitacién de Ia
convocatoria, deberd junto con su respectiva solicitud y dentro del plazo establecido por la entidad
(por lo menos un (1) dia habil antes de la apertura de las ofertas), acreditar: i) que tiene el tamafo
empresarial establecido por la ley para ser considerada Mipyme, ii) que cuenta minimo, con un (1)
afio de existencia y, en caso de que se trate una persona juridica, iii) que su objeto social o actividad
econdmica le permite ejecutar el contrato relacionado con el proceso contractual. Informacidn esta,
que verificard la Entidad, para asi determinar si procede o no a efectuar la limitacién de la
convocaria. esto, bajo la observacidn de lo sefialado en el articulo 2.2.1.2.4.2.4 del Decreto 1082 de
2015, modificado por el articulo 5 del Decreto 1860 de 2021.

En tal sentido, la norma precitada sefiala las formas en las que las Mipyme colombianas deben
acreditar el tamafo empresarial establecido por la ley., sin perjuicio de que la entidad determine en
cada caso concreto, si los particulares participes del proceso de contratacién cumplen o no las
condiciones antes explicadas, para asi dilucidar si limitan o no la convocatoria a Mipymes.

Santa Marta, a los 7 dias del mes de julio de 2026.

Firmado
digitalmente por
RAFAEL ALFONSO
YEPES CONDE
Fecha: 2026.07.07
14:50:36 -05'00"

RAFAEL YEPES CONDE
Director (E) Regional Magdalena
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